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Ataudes con diseno de Antonio Miro

La compania terrassense Marcs Urnas Bach firma un acuerdo de colaboracion con el prestigioso modisto para ofrecer una
alternativa que desafia la geometria y el color de los féretros convencionales Texro: Luis. M. ANDRES FOTOS: CEDIDA

La propuesta mads atrevida de esta nueva coleccidn es un féretro de cabecera redondeada y alargado que recuerda a los sarc6fagos egipcios.

Fl disefiador Antonio Miré y Santi Bach, presidente de la empresa local Marcs Urnas Bach.

a empresa terrassense
I- Marcs Urnas Bach y el

prestigioso disenador
Antonio Miré van a
romper moldes en el
sector funerario. En la feria Funer-
mostra, que se celebrard en Valencia
los préximos dias 10,11 y 12 de junio,
presentardn la primera coleccion de
féretros que llevaran el ingenio y el se-
llo de Mir6 y, por tanto, con propues-
tas muy alejadas de los atatides con-
vencionales. “Toda un vida” es el lema
con que se presenta esta coleccion.
Segun el propio disefiador, su objeti-
vo es eliminar el “halo de pomposi-
dad” que impera en las ceremonias
flinebres para hacer “mucho mds hu-
mano y cercano despedir a un ser
querido”.

De algtin modo, se trata de vestir de
“buen gusto y vida” el adids. Siguien-
do este argumento, Antonio Mir6 se
pregunta: ;Por qué cubrir de repente
aalguien que hemos querido con for-
masy colores que nada tienen que ver
con €l”. Mir6 siempre se ha mostrado
como un disefiador polifacético que
prdcticamente se atreve con todo,
como demuestra su udltima apuesta.
No s6lo trabaja con ropa, sino que
también lo hace con grifos, relojes,

muebles, ropa del hogar, hoteles y un
largo etcétera. La coleccién presenta
dos atatides claramente diferenciados.
Si bien uno de ellos sigue una linea
mads tradicional, el otro (ver imagen
superior) es mucho mas rompedor y
se atreve a desafiar la geometria de las
cajas fliinebres convencionales. De ca-
becera redondeada, se alarga y se afi-
na hasta cotas extremas acabando
también con una forma circular. Estd
inspirado en el sarc6fago egipcio, aun-
que con lineas mds suaves; no tiene
asas y si hendiduras para cogerlo.
Construido con madera de noguera
americana, presenta basicamente dos
acabados. Uno en pintura lacrada
(con una amplia gama de colores) y,
otro, con barnices al aguay fibras na-
turales (en este caso, pensado parala
incineracién). El interior estd acol-
chado en terciopelo. Aligual que el
resto de disenios de Mir6, estan idea-
dos con la filosoffa de la marca, es de-
cir, buscando eleganciay sobriedad.

EN EXCLUSIVA Marcs Urnas Bach ha
obtenido un acuerdo para distribuir
en exclusiva los disefios de Antonio
Mir6 dirigidos al sector funerario en
Espafia, Inglaterra, Francia y Estados
Unidos. Segin su presidente, Santi

Identifique a su empresa con un olor

“Propondremos a los grandes grupos funerarios disefiar su propia
marca olfativa, es decir, desarrollar un olor agradable que la identi-
figue como empresa. Un olor que permanezca en el tanatorio, en el
velatorio y también en sus tarjetas de presentacién y catalogos”,
dice Santi Bach, presidente de Marcs Urnas Bach. Esta empresa aca-
ba de firmar un acuerdo de colaboracién con Feel Essenze, compa-
fifa dedicada al marketing olfativo. Con ello, la firma terrassense
abre una innovadora linea de negocio. El marketing olfativo es un
concepto nuevo para captar la atencién de los consumidores me-
diante fragancias, influyendo de esta manera en el comportamien-
to inconsciente de los clientes de forma positiva. Un local con odo-
tipo personalizado fideliza un treinta por ciento mas sus visitas. Esta
singular empresa pertenece al grupo AR interiors, un estudio de di-
sefio multidisciplinar con mas de quince afios de experiencia en el
sector y especializado en nuevos espacios, (comerciales , restaura-
cion, vivienda, hoteles, oficinas, stands y franquicias). Inicialmente
concibié el marketing olfativo para sus clientes y, dado el éxito, Ar
Interiors se decidi6 a formalizar Feel Essenze, con sede en Vilafran-
ca del Penedés, para comercializar esta nueva linea de negocio.

Bach, laidea inicial era idear una caja
destinada a la incineracién, en con-
sonancia con lalinea principal de ne-
gocio de esta empresa: el disefio y pro-
duccion de urnas y columbarios para
albergar cenizas de difuntos. Sin em-
bargo, se decidié dar un paso adelan-

te'y se amplio el proyecto alos féretros
innovadores destinados a la sepultu-
ra. De esta manera, se posiciona como
la primera empresa del sector funera-
rio en producir ataides con firma.
“Por primera vez, el disefio de prime-
ra linea entra en un sector que no in-

nova nada”, comenta Bach. Con ello,
la empresa terrassense abre una linea
de negocio que hasta el momento no
trabajaba.

“Entramos en este sector, -afiade-,
aunque aportando grandes innova-
ciones para intentar dar una alterna-
tiva a las tradicionales cajas ftinebres
de lineas tétricas. Ademds, encaja con
nuestra filosoffa de dignificar y des-
dramatizar la muerte “. Considera que
este mercado también puede seg-
mentarse personalizando el produc-
to en funcidn del cliente. ;Por qué no
un féretro de disefio acabado en un
color determinado si una mujer lo de-
sea asi?, se pregunta Bach.

Hasta ahora, esta alternativa no es-
taba en el mercado. A partir de junio,
este tipo de productos se distribuirdn
por el canal propio de Marcs Urnas
Bach. Este empresario estd absoluta-
mente convencido de que la pro-
puesta cuajard y que seguramente
pronto “otros disenadores se atreve-
ran”. El propio Mir6 reconoce que
cuando le propusieron que disefiara
una linea de atatdes le resulté6 algo ex-
trafo, pero luego penso: “;Y por qué
no?. Si a alguien le ha gustado vivir ro-
deado de disefio, ;no es légico que el
disefio también le acompaiie hasta el
final?. Todos los afios, en Espana se
utilizan 380 mil cajas fiinebres; la as-
piracion es obtener a corto plazo el 2,5
por ciento del mercado.

RECORRIDO VITAL En Funermostra, en
el stand de Marcs Urnas Bach, ademas
de sus articulos habituales y algunas
interesantes novedades, se presenta-
ra la nueva coleccion de ataudes; se
podrén ver por primera vez los proto-
tipos. Como acompanamiento, se ins-
talard una exposicién fotogréfica so-
bre el recorrido vital de una persona,
existencialmente lleno y repleto de
buenos recuerdos, y finalizard con la
imagen de una de las nuevas cajas “fu-
turistas”.

El propio Antoni Mir6 ha confirma-
do su presencia en el stand para pro-
mocionar esta nueva oferta y segura-
mente probard “in situ” algunos de los
féretros como un acto promocional.
Santi Bach no cree que haya un clien-
te arquetipo para esta nueva oferta,
“pues mds alld de la marca, el disefio
puede atraer a cualquier persona”.
Ademas, el precio, que ain no se ha
hecho ptblico, no serd superior al de
los féretros convencionales.

“El atadd disefiado por Miré de la
gama mads alta costard igual que una
caja tradicional de esta misma calidad;
con los de gama media y baja también
habré este paralelismo”, comenta. La
colaboracién con este prestigioso di-
sefiador abarca a otros campos. Mir6
también estd detrds de una nueva li-
nea de vestuario destinado a los pro-
fesionales del sector funerario.

“Si a alguien le ha gustado
vivirrodeado de diseno.
¢No es légico que el disefio
le acompane hasta el final?

“Por qué tenemos que
cubrir de repente a alguien
al que hemos querido con
formas y colores que nada
tienen que ver con él”

ANTONIO MIRO
Disefiador



