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LA FIRMA HA REFORZADO SU APUESTA ESTRATÉGICA POR ASIA CON UNA SEGUNDA DELEGACIÓN COMERCIAL

Lamp ampliará su presencia
en China con una fábrica propia

�> La compañía
invierte un millón de
euros en su expansión
en el mercado oriental

Josep Lluís Alonso

La empresa de iluminación técnica
Lamp, con sede en Terrassa, cuenta
con dos delegaciones comerciales en
Asia, donde ha hecho una apuesta es-
tratégica para expandirse. La prime-
ra, situada en Tailandia, abrió a me-
diados de 2007 para atender a los paí-
ses del Sudeste asiático como Singa-
pur, Malasia, Vietnam, Camboya y
muchos otros. A mediados del 2008
abrió la segunda en China, en la región
de Guandong, una de las más indus-
trializadas del país. Ignasi Cusidó, con-
sejero delegado de la compañía, indi-
ca que este es el paso definitivo des-

Iván Jiménez, segundo desde la derecha, junto a su equipo técnico en la delegación de Guandong. CEDIDA

pués de más de una década de rela-
ciones comerciales con China. Y no
sólo esto, sino que está proyectando
ya la apertura de una planta industrial
para el año 2010. Mientras tanto, está
impulsando desarrollos propios con
proveedores locales mediante “joint-
ventures” y abriendo mercados, las
dos misiones que tiene el terrassense
Iván Jiménez, “general manager” de la
oficina de Guandong y coordinador
de toda la estrategia en Asia. Se esta-
bleció hace ocho meses con su espo-
sa.

INCREMENTO DE LA DEMANDA Cusidó ar-
gumenta que “para nosotros Asia es
un mercado potencial enorme y jus-
tifica implantarse allí”. El objetivo de
este importante paso es atender la de-
manda de los países asiáticos como
China, Hong Kong, Taiwan y Corea.
Desde la apertura de la primera dele-
gación, la demanda se ha disparado,
a pesar de que Lamp sólo abastece ac-

tualmente el segmento del mercado
de iluminación de alta gama, que no
representa más del 5% del mercado
en Asia. Sin embargo, tiene ya pro-
yectos de envergadura, como la ilu-
minación del Museo Nacional de Ha-
noi (Vietnam); dos hoteles de Singa-
pur... “Desde la apertura de la oficina
en Bangkok se nos ha despertado un
dragón”, manifiesta Cusidó en relación
a las operaciones que ha conseguido
la empresa en el Sudeste Asiático.

Aún así, “es un nicho de mercado
muy pequeño para un sector donde
los chinos y los australianos son los re-
yes”, explica el consejero delegado de
Lamp. Sólo en China, existen 3.500 fa-
bricantes de iluminación. Por eso, el
95% del mercado local asiático, que
abarca el resto de gamas del produc-
to de iluminación, no es posible abas-
tecerlo desde Europa. Se tarda un mes
únicamente para transportar los pro-
ductos expedidos por barco, mientras
que desde el corazón industrial de

China, las distancias se reducen a una
semana. “Sólo con esto ya ganamos
tres semanas, que comporta menos
coste y mejor servicio”, razona Cusi-
dó.

“Nuestro producto es de mucha ro-
tación y volumen y trabajamos ‘trajes
a medida’ con arquitectos, ingenie-
ros...” Por eso, la oficina de Guandong
está elaborando un plan comercial
para abordar el mercado interior chi-
no. Lamp prevé invertir un millón de
euros en su expansión asiática, inclu-
yendo la nueva fábrica.

L A F R A S E

“Desde la apertura
de nuestra oficina
en Bangkok se nos
ha despertado un dragón”
IGNASI CUSIDÓ
Consejero delegado de Lamp Lighting

b r e v e s

El Banc Sabadell
instaura una
oficina en Dubai
Banc Sabadell ha ampliado su
red internacional con una ofi-
cina de representación en Du-
bai (Emiratos Árabes Unidos),
la primera de una entidad fi-
nanciera española en el país,
que es el principal centro eco-
nómico de Oriente Medio y
que el banco utilizará como
“enclave estratégico” para aten-
der a esta región “de gran po-
tencial para los intereses eco-
nómicos de las empresas espa-
ñolas”. La oficina, ubicada en
la principal arteria de Dubai,
Sheik Zayed Road, será dirigida
por Víctor Argüello, directivo
procedente de Banco Atlántico
y con una amplia experiencia
en el negocio internacional.
En la zona del Golfo Pérsico, las
empresas españolas están de-
tectando oportunidades vin-
culadas a proyectos de infraes-
tructuras, energía, turismo,
moda, cosméticos y muebles,
entre otros.

El BCE ve signos
de estabilización
en la eurozona
El Banco Central Europeo
(BCE) considera que los últi-
mos datos y encuestas mues-
tran algunos signos de estabili-
zación de la economía de la
zona euro, aunque advierte de
que continuará el deterioro del
mercado de trabajo en los pró-
ximos meses. No obstante, el
boletín mensual del BCE co-
rrespondiente a mayo señala
que estos síntomas de estabili-
zación se encuentran en “nive-
les muy bajos” y reconoce que
la evolución económica en los
tres primeros meses del año fue
“mucho más débil de lo espe-
rado”. En lo que respecta a la
inflación, el boletín del BCE
pronostica que la evolución de
los precios seguirá siendo mo-
derada debido al considerable
descenso registrado anterior-
mente por los precios de las
materias primas y al notable
debilitamiento de la actividad
económica en la zona euro. EP

EL PRODUCTO INTERIOR BRUTO SE CONTRAE UN 1,8% EN TASA INTERTRIMESTRAL

La economía española cae un 2,9 por
ciento, el mayor descenso de la historia
�> Son los peores
registros del INE
sobre la Contabilidad
Nacional desde 1970

Redacción

La economía española se con-
trajo un 2,9 por ciento en tasa
interanual en el primer trimes-
tre del año y un 1,8% en tasa in-
tertrimestral, en ambos casos
los peores registros en un tri-
mestre desde 1970 cuando el

Instituto Nacional de Estadís-
tica (INE) comenzó a realizar
las estadísticas de Contabilidad
Nacional.

Según el avance de la Conta-
bilidad Nacional Trimestral pu-
blicado hoy por el INE (los da-
tos definitivos se conocerán el
próximo 20 de mayo), la con-
tracción del PIB español fue re-
sultado de la contribución ne-
gativa de la demanda nacional,
que se vio compensada sólo en
parte por una aportación posi-
tiva del sector exterior.

La caída del PIB en un 2,9%

es la segunda reducción inte-
ranual consecutiva tras la con-
tracción del 0,7% experimen-
tada en el cuarto trimestre de
2008, y contrasta con el avance
del 2,7% que registró el PIB es-
pañol en el primer trimestre del
año pasado.

VARIACIÓN Por su parte, la va-
riación intertrimestral de la
economía española se situó en
el -1,8% en el primer trimestre,
frente al -1% y al -0,3% del
cuarto y tercer trimestre de
2008, respectivamente. Con

esto, ya son tres los trimestres
consecutivos en los que se con-
trae el PIB español, que oficial-
mente entró en recesión (dos
trimestres de crecimiento ne-
gativo) a finales del año pasa-
do. Los datos del INE coinciden
con las estimaciones realizadas
por el Banco de España en su
último boletín económico. En
él, el banco emisor aseguraba
que la caída del PIB se había in-
tensificado en España durante
los primeros meses del año en
un entorno recesivo mundial
caracterizado por el deterioro

de la confianza de los agentes,
el colapso del comercio inter-
nacional y la persistencia de las
tensiones en los mercados fi-
nancieros, aunque algo ate-
nuadas.

Esta evolución habría sido re-
flejo de la “pronunciada reduc-
ción” de la demanda nacional
(- 4,9%), mientras que la con-
tribución del sector exterior al
crecimiento habría disminuido
“ligeramente”, pero seguiría
siendo positiva (2,2%).

E L DATO
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Son los trimestres consecutivos
que lleva cayendo la economía
española.

Crecer en el
mercado exterior
Lamp es una empresa familiar
terrassense con una gran im-
plantación en el mercado espa-
ñol, donde se ha situado como
una de las líderes en el segmen-
to de iluminación técnica-arqui-
tectural. El grupo, que emplea a
150 personas, cerró 2008 con
unas ventas de 21 millones de eu-
ros. Exporta un 30% de su fac-
turación, si bien ha diseñado un
plan a cinco años para elevar ese
porcentaje hasta el 50%. Los
principales destinos son Europa,
Sudamérica, Medio-Oriente, Áfri-
ca y Asia. Dispone de delegacio-
nes y filiales en México, Chile
–con fábrica propia–, Francia, Rei-
no Unido y Tailandia. Ya sea en
España como en todo el mundo,
la empresa razona que cada vez
más los proyectos innovadores
requieren productos especiales
para dar soluciones a los distin-
tos requerimientos.


