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Estracta d'unaempresatotalment vallesana, amb la seu central a Sant Cugat, perd que alhora té
dues plantes de produccio alacomarca, una a Rubfilaltra a Barbera rer: ivanna vaLLespin

Europastry, pioners en el sector
del paila brioixeria industrial

uropastry es va crear com

a empresa familiar el 1987,

amb Pere Gallés, qui, gracies

al seu caracter emprenedor

ila seva visi6 estratégica del

negoci, va ser capa¢ d'intro-
dutr el pa precuit dins del sector del forn
de pa a mitjans dels anys 80. En aquell
moment, I'empresa funcionava com a
centre productor de pa i brioixeria con-
gelada que subministrava a totes les boti-
gues El Moli Vell.

L'any 1990 es va inaugurar la primerali-
nia automatica de pa precuit a Barbera del
Vailés, unainstal-lacié pionera a Europa.
El 1999 Europastry inaugurala fabrica de

 EUROPASTRY
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D140distribuidors
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Rubi, de 55.000 metres quadrats, per do-
nar resposta al creixement de la compa-
nyia. Una expansi6 que es plasmaria l'any
2002 amb l'adquisicié del seu principal
competidor en el mercat; Frida Alimenta-
ria. Aquesta compra consolida la compa-
nyia com alider en el mercat de la Penin-
sula Ibérica. A partir d'aquest moment,
les tres marques comercials d'Europastry
{Fripan, Fridai Yaya Maria) s'especialit-
zen en sectors diferents del mercat. Euro-

{ pastry s"ha convertit en pocs anys en una
. empresa pionera a Europa enla fabrica-

ci6 de pa precuit, aixi com brigixeria ul-
tracongelada. Amb tot, la companyia té el
35% de quota de mercat del sector a Espa-
niya i Portugal.
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EUROPASTRY.
L'EMPRESA TE LA SEVA
SEUCENTRAL A SANT
CUGATDEL VALLES
J1CEDIDA

| I és quela companyia, que el 2008 va factu-
: rar 360 milions d'euros, té una plantillade
i 2.300 treballadors i 140 distribuidors que

fan arribar els productes a gairebé una vin-
tena de paisos, la majoria europeus, pero
també exporta al Japo, Estats Units i 'Ame-

| rica Llatina. Europastry té untotal de 10

. centres de produccié ala peninsula, dels

i quals cinc es troben a Catalunyaidos al Va-
i 1lés, concretament a Rubi i Barbera. A més,

les oficines centrals d’Europastry també es
troben a Sant Cugat del Vallés, mentre que la
delegacio de vendes de la zona de Barcelona
esta situada a Terrassa.

! Amb tot, Europastry és una empresa am-
 pliament implantada al Vallés, un territo-
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1i que, segons Jordi Gallés, director general
d'Europastry, té certs punts forts, com ara
una “tradicié industrial molt potent iuna
mentalitat emprenedora, en general”. No
obstant aixo, el directiu considera que al
territori encara es detecten diverses man-
cances: "Les infraestructures, tant pel que
fa a transport, com a energia; la poca rapi-
desa de I'Administraci6 en la tramitaci6 de
nous projectes, ilabaixa formacié en an-
glés en el mercat de treball”,

EL PAPER DE LA INNOVACIO

Jordi Gallés afirma rotundament que la
clau de1'éxit de I'empresa ha estatlain-
novacio: “La gran fita d’'Europastry, enun
sector tan tradicional com el del pa, ha es-
tat el desenvolupament del pa precuit ul-
tracongelat. El resultat d'anys d'investi-
gacio i constants proves ha estat que la
companyia ha aconseguit transformar la
indastria de la panificacié, limitada quant
ala durada dels seus productes, aplicant-
hi la investigacio i1as de les tecnologies
més avancades”.

Lainnovacié, peré, també es troba en els
processos d'elaboracif: “Les plantes de
producci6 de la companyia disposen de
tecnologia propia que els permet moder-
nitzar el procés d'elaboracié fins a conver-
tir-lo en un procés idéntic al pa que s'ela-
bora enuna fleca artesanal; es garanteix la
qualitat del producte sense alterar-neles
propietats naturals”, afegeix Gallés.

MES DE 700 REFERENGIES

Sota les diferents marques comercials
d'Europastry, la companyia té una amplia
gamma de productes, formada per més de
700 referéncies i que s'agrupen en dos ti-
pus diferents: el pa precuit ila brioixeria.
“Totes les matéries primeres son de pri-
mera qualitat; utilitzem blats nacionals,
francesos i canadencs de la maxima quali-

{ tatino s'hiincorporenni additius, nicon-
i servants, ni materies primeres modifica-

des genéticament”, assegura Jordi Gallés.

ARAMES QUE MALLES
EMPRESES HAN DE SER

DINAMIQUES | INNOVAR,
PEROFENTHO AL MES
RAPID POSSIBLE"

Un dels darrers llangaments de la com-
panyia ha estat I'ancmenat Pa Gran Re-
serva. Es tracta d'un pa elaborat seguint
el métode tradicional de triple fermen-
tacio, amb esponja de llevat mare i re-

fresc intermedi, tal com es feia fa més
de 60 anys, pero fent servir les técni-
ques de produccié més innovadores.
Lany 2007, Europastry també va llan-
car al mercat els Dots, la versi6 conge-
lada dels populars Donuts, que han tin-
gut una bona acollida entre el pblic (el
2008 les vendes de Dots van arribar als
190 milions d'unitats).

il ACCELERATS PER LA CRISI

i "Ara que els temps estan canviant més
i que mai, les empreses han de ser dinami-
i ques, han d'innovar en productes, en tec-

nologia i processos, i intentar fer-ho com

més rapid millor. Més que espantar-nos,
! lacrisi ens had'accelerar. En aquests

siempre tigrngg
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DE VENDA DE
PRODUCTES.
L'EMPRESA TE UNA
SUBDIVISIO DEL NEGO-
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DA AL PUBLICDELS
PRODUCTES, ATRAVES
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MOLIVELL
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IMATGE AERIA DEL
CENTRE DE RUBI.
EUROPASTRY TEDUES
PLANTES DE PRODUC-
CIG, UNA UBICADA A
RUBI{ LALTRA A
BARBERA
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PANETS ELABORATS
PER LA COMPANYIA.
EUROPASTRY DISPOSA
D'UNA GAMMA DE MES
DE 700 REFERENCIES
DE PRODUCTES, SUBOGI-
VIDITS EN LES FAMILIES
DE PAIBRIOIXERIA
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moments, prefereixo ser rapid que gran”,
reflexiona Gallés quant al'actual situacid
econdmica.

En aquest sentit, des d'Europastry es
nostren en contrade les subvencions
directes ales empreses, per partde
I'Administraci6, ja que “les empreses que in-
teressen auna societat sénles que es valen
per si mateixes, i no les que necessiten
ajudes per subsistir". Igualment, des
d'aquesta companyia vallesana consideren
que “Y'Administracié ha de crear unes regles
deljoc gue permetin créixer ales empreses
del pais i que, tanmateix, facin que el nostre
pais torni a ser atractiu perqué les empre-
ses estrangeres s'hi implantin”. @3



